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Дизайн-код — це чіткі правила (municipal guidelines), які формують 

комфортний та візуально неагресивний оточуючий простір на вулицях. 

Дизайн-код міста впорядковує наступні елементи міського простору:  

Що таке дизайн-код?

• територію загального користування

• навігацію 

• благоустрій

• тимчасові споруди 

• малі архітектурні форми елементи озеленення 



Чому він так потрібен Харкову?

Дизайн-код є важливим етапом в культурній трансформації 

Харкова, але, на жаль, не всі серйозно оцінюють та ставляться 

до цього. Наш гарний центр, історична частина заповнена 

рекламою, вивісками, які привабливі вельми суб'єктивно і не 

всім до смаку. Величезні банери на будівлях, реклама на дахах 

не дає насолодитися красою міста. На нашу думку, необхідно 

створити звіт правил оформлення - дизайн-код. Реклама не 

повинна закривати архітектуру, особливо - історичний центр. 

Адже це псує естетичний зовнішній вигляд міста, наслідком 

чого може стати відтік кваліфікованих кадрів до інших міст чи 

країн, що матиме прямі негативні наслідки на економічну, 

соціальну та культурну сфери.



Приклади дизайн-коду інших міст

Кривий Ріг

Дніпро

Черкаси



Шляхи впровадження дизайн-коду в Харкові

 Законодавчий шлях

 Рекомендаційний шлях 

 Шлях невпровадження змін



Кроки та дії впровадження дизайн-коду Харкова: 

• проведення глибинного соціологічного дослідження проблем та потреб міста

• розробка та прийняття відповідним уповноваженим органом плану дій

• створення робочих груп при відповідних уповноважених структурах

• проведення кампанії промоції ідеї дизайн-коду серед широкого населення та 
залучених агентів виконання дизайн-коду

• проведення кампанії промоції адаптування дизайн-коду для представників 
управлінь та державних підприємств міста

• розробка та запровадження системи заохочення для приватних підприємців для 
адаптування елементів пропонованого дизайн-коду



Правила дизайн-коду

2.  Фасади ТЦ та ТРЦ можуть бути заповнені рекламою в межах 15-20%, на території ринків 

реклама має бути в єдиному стилі.

4. Забороняється розташовувати рекламні конструкції в арках і тунелях.

3. Якщо товарний знак або назва мають різнорозмірні графічні елементи, треба 

дотримуватися принципу композиційної та візуальної рівноваги.

1. Рекламні конструкції мають відповідати архітектурній стилістиці будівлі, її колористичному 

вирішенню та бути масштабними до архітектурних елементів фасаду





Висновок

Дизайн-код - важливий спосіб культурної 
трансформації Харкова

Зберігатиметься естетичного зовнішнього 
вигляду міста

Матиме позитивний вплив на економічну, 
соціальну та культурну сфери



Дякуємо за увагу!
Гарного настрою 


